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Dato | Tema Pensum
1| 21.08. | Introduksjon Thlen, 2013, kap. 1, 4
Moloney, kap. 1-3
Gulbrandsen & Eriksen, kap. 3—5
2 | 26.08. | Historie og etikk Thlen, 2013, kap. 3, 5
Moloney, kap. 4
31 02.09. | Midler, mal og offentligheten Thlen, 2013, kap. 5
Thlen et al, kap. 1, 8 og 11
Moloney, kap. 6-7, 12
Gulbrandsen & Eriksen, kap. 13
41 09.09. | Retoriske strategier Thlen, 2013, kap. 4
Hoffman/Ford
51 16.09. | Nekkelbegreper: Tillit, legitimitet, Thlen et al, 2009, kap. 8, 10, 15
forstaelse, refleksjon Thlen, 2013, kap. 3, 6
6 | 23.09. | Samfunnsansvar Ihlen, 2011
Moloney, kap. 8
7 | 30.09. | Oppsummering Thlen, 2013, kap. 6
Gulbrandsen & Eriksen, kap. 14-15
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