Halloween se podle obchodniku stava svatkem pro dospélé

NEW YORK - Halloween, americka obdoba ¢eskych dusicek pripadajici na posledni
fijnovy vecer, se stava stale vice prilezitosti pro oslavy dospélych nez déti. Svéd¢i o tom
skokovy rust naklada, které jsou americti zakaznici starsi 18 let ochotni utratit za
halloweenské kostymy, zabavu, pochoutky ¢i vyzdobu.

Spole€nost iParty s 50 obchody v sedmi statech USA zaznamenala o 42 procent vy$Si zajem o
= )5 4 kostymy pro dospélé neZ v roce 2001. Détského zboZi se za stejné obdobi prodalo vice o 24
tal: procent. "Halloween uz neni povazovany za détsky svatek," fika Phil Rist ze spole¢nosti

== BlGresearch. Lidé se tak podle n&j snazi zbavit se pracovniho stresu a Sedi béZného Zivota. "Je
to jeden ze svatk(, kdy trochu uniknou kazdodennosti a aspori na den se stanou nékym jinym,"

dodava.

Také zabavni parky vitaji o Halloweenu vice dospélych nez déti. Hororové noci v parku Universal Studios ve floridském Orlandu
napfiklad letos podle odhadl navstivi o polovinu lidi vice nez v roce 2000, pfi¢emz &tyfi pétiny vstupenek po 60 dolarech (asi 1500
korunach) pfipadaji na hosty starsi 18 let.

Misto bonbont, ¢okolad a dalSich sladkosti roste v obchodech zajem o chipsy, popcorn a slané precliky. "Halloween je obrovska
prilezitost pro party dospélych," ekl Jared Dougherty, mluvéi spole¢nosti Frito-Lay ze skupiny PepsiCo, ktera letos poprvé
predstavila na trhu napoj ur€eny pfi Halloweenu dospélym.

Jeho firma tento svatek povazuje za tfeti nejvétSi den pro oslavy hned za Silvestrem a finale v americkém fotbalu. Na dospélou
klientelu se zaméfili ale i tradi¢ni vyrobci sladkosti, jako jsou M&M a Masterfoods USA, ktefi v fijnu nabizeli specialni halloweenské
balicky.

Po celych Spojenych statech byly v uplynulych dnech oteviené doCasné prodejny strasidelného a dekoraéniho zbozi, aby
uspokoijily rostouci poptavku. Jen v New Yorku tamni spole¢nost Halloween Adventures rozsifila prodej o 70 lokalit. Podle Narodni
federace maloobchodu (NRF) je Halloween hned za Vanocemi druhym nejpopularnéjSim obdobim pro domaci vyzdobu.

Halloweenské potfeby byly ke koupi i na internetu. Napfiklad fetézec Target na své webové strance nabizel specialni kostymy pro
psy. Stejné zbozi slavilo Uspéch i v newyorskych prodejnach Party City.

Utraty Ameri¢ant za zboZi spojené s Halloweenem dosahnou letos podle propoétd NRF 3,3 miliardy dolard (pfes 82 miliard korun),
coz je 0 5,4 procenta vice nez loni.
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