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1 Mediedekning av bedrifters samfunnsansvar 1998-2013

Mediene har blitt stadig mer interessert i 4 dekke naeringslivets aktiviteter (Slaatta,
2003). Denne oppgaven tar spesielt for seg hvordan mediene dekker tanken om at
bedrifter har et samfunnsansvar. Dekningen i fem store norske aviser, VG, Aftenposten,
Dagbladet, Dagens Neeringsliv, og Bergens Tidende, undersgkes for perioden 1998-2010.
Sentrale spgrsmal er blant annet om dekningen har gkt, hvilke tema som fokuseres p3,
hvilke sektorer som dekkes, hvilke tiltak som nevnes, hvem som brukes som kilder, og
hvilket geografisk fokus dekningen har. Oppgaven kan trekke pa tidligere innsamlet
materiale (Ihlen, 2011), utvide dette, og legge til eller trekke fra variabler. Oppgaven kan
kombinere en kvantitativ og kvalitativ tilneerming. Oppgaven kan bygge videre pa
kapitteletilhlen (2011) som tar for seg denne typen problematikk.

Tematikken er sa vidt sammensatt at det er mulig for flere studenter a skrive oppgaver
her, alene eller i samarbeid. Veiledning vil forega i gruppe med studenter som holder pa
med journalistikk/strategisk kommunikasjon.
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2 Tolkningsrammer om bedrifters samfunnsansvar 1998-2013

Tidligere studier har vist at mediene i stadig stgrre grad dekker temaet samfunnsansvar
(Ihlen, 2011). Likevel har en overraskende liten kunnskap om hvordan mediene dekker
denne tematikken. Denne oppgaven tar derfor utgangspunkt i teorien om
tolkningsrammer for a finne ut hva slags fortellinger mediene bringer videre om
samfunnsansvar. Er det slik at mediene fokuserer pa overtramp eller suksesshistorier?
Pa hvilken mate forestiller de seg forholdet mellom samfunn og bedrifter? Finnes det
noen konkurrerende tolkningsrammer i dekningen? Oppgaven kan trekke veksler pa et
allerede innsamlet materiale fra VG, Aftenposten, Dagbladet, Dagens Neeringsliv, og
Bergens Tidende, i perioden 1998-2010. Oppgaven kan bygge videre pa kapittelet i Ihlen
(2011) som tar for seg denne typen problematikk, men ma supplere med teori om
tolkningsrammer.

Tematikken er sa vidt sammensatt at det er mulig for flere studenter a skrive oppgaver
her, alene eller i samarbeid. Veiledning vil forega i gruppe med studenter som holder pa
med journalistikk/strategisk kommunikasjon.
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3 Mediedekning av Norges stgrste bedrifter 2005-2013

Neringslivets aktivitet er blitt et stadig viktigere stoffomrade for mediene (Slaatta,
2003). Samtidig er mediene den mest sentrale arenaen for diskusjonen om hva en vil
med naeringslivet som institusjon (Ihlen, 2011). Mediene kan fokusere pa etiske
overtramp og ta for seg aktiviteten i ulike sektorer. Samtidig er det en kjent sak at det er
noen bedrifter som star oftere i sgkelyset enn andre. Noen studier viser dessuten av
mediene hovedsakelig dekker naeringslivet som en gkonomisk aktgr, snarere enn som
en sosial aktgr (Capriotti, 2009). Tidligere studier har ogsa vist at mange av de stgrste
norske selskapene nesten ikke fir noen medieomtale overhodet (Ihlen, 2011). Denne
oppgaven bygger delvis pa allerede innsamlet materiale (to konstruerte uker fra arene
2005-2008 som inkluderer dekningen av de 30 stgrste norske bedriftene i denne
perioden), og kan utvide dette. Oppgaven kan bygge videre pa Ihlen & Karlsen (2009),
og kombinere en kvantitativ og kvalitativ tilneerming.

Tematikken er sa vidt sammensatt at det er mulig for flere studenter a skrive oppgaver
her, alene eller i samarbeid. Veiledning vil forega i gruppe med studenter som holder pa
med journalistikk/strategisk kommunikasjon.
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4 Miljo i mediene 1977-2013

Mediene er helt sentrale for hvordan vi forstar miljget og hvordan miljgproblemer
defineres og handteres. I denne oppgaven undersgkes det hvordan tre norske aviser har
dekket dette stoffomradet i en periode der tematikken har befestet seg som et sentralt
og etter hvert allment politisk omrade. Hvordan har dekningen svingt? Hvilke tema og
aktgrer har veert sentrale? Disse spgrsmalene diskuteres i lys av politiske og historiske
analyser, samt nyhetssosiologisk teori. Oppgaven kan bygge videre pa Ihlen (1999), og
utvide materialet herfra. Eventuelt gar det an a bruke teori om tolkningsrammer
(D’Angelo & Kuypers, 2009) og ga tilbake i det materialet som allerede er innsamlet.

Tematikken er sa vidt sammensatt at det er mulig for flere studenter a skrive oppgaver
her, alene eller i samarbeid. Veiledning vil forega i gruppe med studenter som holder pa
med journalistikk/strategisk kommunikasjon.
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