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Innledning

@ Monopol: Eneste bedrift som produserer en gitt vare, uten neere
substitutter.

Hvordan oppstar monopoler?

Hva skiller en monopolist fra en pristakende bedrift?
Hvordan bestemmer monopol pris og kvantum?
Velferdsvirkninger av monopol

Regulering av monopol

Naturlig monopol

Prisdiskriminering
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Markedsmakt

@ Definisjon markedsmakt: Evnen til & sette pris for en vare eller tieneste
heyere enn marginalkostnad.

@ Markedsmakt oppstar hvis minst én av forutsetningene bak fullkommen
konkurranse ikke holder.

> Det vil si: Bedrifter vil ha noe rom til & selv bestemme prisen.

@ Fullkommen konkurranse er unntaket, og ikke regelen, for hvordan de
aller fleste markeder fungerer.

@ Monopol er den mest ekstreme formen for markedsmakt. De aller fleste
markeder er et sted mellom monopol og fullkommen konkurranse:
imperfekt konkurranse.
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Ulike markedsformer

@ Entilbyder:
» Monopol
@ Fa tilbydere av like produkter:

> Duopol (To produsenter)
» Oligopol (3+ produsenter)

@ Flere tilbydere av lignende, men ulike (differensierte) produkter:
» Monopolistisk konkurranse

@ Mange tilbydere av like produkter:
» Fullkommen konkurranse
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Hvorfor det finnes monopoler

@ Eksklusiv tilgang pé& ravarer
» Eneste ferskvannsressurs pa en gy
@ Nye oppfinnelser.

» Gjerne et tidsbegrenset monopol.
» Med patenter: Monopol til patenten utlgper.
» Uten patenter: Monopol til noen andre har klart & kopiere varen.
* ”First mover advantage”
@ Synkende gjennomsnittskostnader og/eller stordriftsfordeler og/eller store
oppstartskostnader (naturlig monopol)

» Billigere at en bedrift produserer alt enn at flere bedrifter produserer hver
for seg.
» Vanskelig for potensielle konkurrenter & fa plass i markedet.
» Bedrifter vil gnske a sla seg sammen til én bedrift.
» Markedet ikke stort nok til at mer enn en bedrift kan ha positiv profitt.
@ Nettverkseffekter: Ettersporsel etter er produkt gker i antall konsumenter.

» Konsumenter vil gnske & kjgpe samme produkt som "alle andre”.
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Statlige monopoler og offentlig regulerte monopoler

@ Offentlig styrt monopol:
» Vinmonopolet
» NSB
> Statnett
@ Offentlig regulert monopol for gjennomfaring av norsk landbrukspolitikk:
» Regulerer total produksjon for & sikre hgy pris til norske bgnder.

* Tine ("markedsregulator” for melk og smer)
* Nortura (kjett og egg)
* Felleskjgpet (korn)
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Pristakende bedrift

| fullkommen konkurranse antas at alle bedrifter tar prisen for gitt.
@ Prisen i markedet blir bestemt av markedslikevekten. Tilbud =
Ettersporsel.

@ Optimalt produsert kvantum for en pristakende bedrift er der pris er lik
marginalkostnad. p = MC

» MC < p: Profitten kan gkes ved & gke produksjonen.
» MC > p: Profitten kan gkes ved & redusere produksjonen.

@ For en pristakende bedrift er prisen p ogsa lik bedriftens marginalinntekt:
Inntektsendring ved & gke produksjonen med én enhet. p = MR

» MR: "Marginal Revenue”, marginalinntekt.

@ Derfor kan optimumsbetingelsen alternativt skrives som MR = MC
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Pristakende bedrift

Bedriftens tilpasning — pristaker

pl\
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@ Pristakende bedrift: En bedrifts kvantum bestemmes der MC = p, der
p = MR.
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Bedriftens tilpasning — pristaker
p
A

profitt MC
AC
p \ ¥
x* X
@ Profitt for en pristakende bedrift:

px—TC=px—AC-x

X
(=] = = = Q@
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Fullkommen konkurranse

@ Fullkommen konkurranse gir oss p = MC for siste produserte enhet for
alle bedrifter.

@ Fullkommen konkurranse gir oss p = MBYV for siste kjgpte enhet for alle
konsumenter.

@ p= MC og p = MBV innebeerer at MC = MBV

@ For siste produserte enhet er kostnaden ved & produsere varen den
samme som betalingsvilligheten for varen.

@ Disse betingelsene innebaerer at likevekten i fullkommen konkurranse
maksimerer samfunnsgkonomisk overskudd.

@ Frikonkurranselikevekten er ogsa pareto-optimal — Ingen aktarer i
markedet kan fa det bedre uten at noen andre far det verre.
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Marginalinntekt

@ MR —"Marginal Revenue” eller marginalinntekt

@ Hvor mye man tiener pa & selge én ekstra enhet.
@ For en pristakende produsent er MR = p. Det du tjener pa a selge en
ekstra enhet er lik prisen pa varen.
» Marginalinntekt konstant — uavhengig av produksjon
@ En monopolist helt fri til & sette prisen. Produserer man lite kan man sette
en hay pris. Produserer man mye ma man sette en lav pris for & fa solgt
alle enheter.

> Avveining mellom hgy pris og lav produksjon — og lav pris og hgy
produksjon.
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Marginalinntekt

@ Marginalinntekten for en monopolist kan deles inn i to effekter.

@ Positiv effekt: Ved a selge én ekstra enhet far man en pris p fra den siste

kjgperen. ("The output effect”)

@ Negativ effekt: Siden den siste kjgperen ogsa er den med lavest marginal

betalingsvillighet, ma man redusere prisen til alle kjgpere. ("The price

effect”)
Ap
MR = p + —x
—~— Ax
positivt effekt v
negativ effekt
@ Ved en lineeer ettersporselkurve: p = a— bx, er % =—b.

Dvs. helningen pa ettersperselkurven.
@ Kan sette etterspgarselfunksjonen inn i utrykket for MR:

MR = (a— bx) + (—bx)

=a—2bx
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Marginalinntektskurven og etterspgrselkurven

o Etterspersel: p = a— bx
@ Marginalinntekt: MR = a— 2bx
@ Marginalinntektskurven treffer ettersparselkurven nar x = 0 og er dobbelt
sa bratt som ettersparselkurven.
» Alltid sant for lineaere ettersparselkurver, ikke generelt.

p

a

[\
o
Tl
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Monopolistens tilpasning

@ Pa samme mate som en pristakende bedrift bestemmes kvantum til en
monopolist der marginalinntekt er lik marginalkostnad.
MR = MC

@ | en pristakende bedrift er marginalinntekten konstant, MR = p. Dermed
blir produsert kvantum der p = MC.

@ For monopolisten er marginalinntekten fallende i produsert kvantum.
@ Kvantum, x™ blir bestemt der MR = MC

@ Pris, p™ blir bestemt av den marginale betalingsvilligheten nar kvantum er
XM = p™ = p(x™).
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Monopolistens tilpasning
P A
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Monopolistens tilpasning
P A

profitt

MC
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Inntektsfunksjon og marginalinntekt. p(x) = 10 — x

30

— Inntekt
25 — Marginalinntekt

20

MR, px

-10
0

@ Marginalinntekten er positivt nar inntektsfunksjonen, p(x)x er stigende.
@ Marginalinntekten er negativ nar inntektsfunksjonen, p(x)x er synkende.
@ Marginalinntektskurven er helningen pa innteksfunksjonen.
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Ettersporselelastisitet og monopoltilpasning

@ Monopol-kvantum er alltid der hvor etterspgrsel er elastisk.
» Elastisk ettersparsel: Reduksjon av prisen pa 1 % vil gi en gkning i
etterspurt kvantum pa merenn 1 %
* Eller: @ker monopolisten produksjonen med 1 % vil prisen falle med mindre
enn 1 %.
* Fordi: %-endring i kvantum > %-endring i pris ved elastisk ettersparsel.
@ Dette innebaerer at monopolistens inntekt/konsumentenes utgifter p- x er
stigende i produsert kvantum nar etterspgrselen er elastisk.
@ Marginalinntektskurven er positiv nar inntektfunksjonen er stigende.
@ Optimal tilpasning er der MR = MC > 0.
» Siden marginalkostnaden normalt er positiv, vil optimalt kvantum veere i det
elastiske omradet pd ettersparselkurven.

> | seertilfellet der MC = 0 vil produsert kvantum veere i det punktet der
ettersparselen er noytralelastisk.
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Monopolistens tilpasning

Ettersparselelastisitet og monopoltilpasning
Py

elastjsk ettersbarsel
?Sg, > 1 :

mc

uelastisk ettersporsel
leg] < 1

X X

@ Monopol-kvantum x™ er alltid pa den elastiske delen av
ettersparselkurven.
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Monopol og elastisk ettersparsel: intuisjon

@ Nar ettersparsel er elastisk vil bedriftens inntekter reduseres nar prisen
oker.

» Ettersporsel reduseres relativt mer enn den relative prisgkningen.
= Inntekter, px, faller nar prisen eker.

@ Nar ettersparsel er uelastisk vil bedriften inntekter gke nar prisen aker.

» Etterspoarsel reduseres relativt mindre enn enn den relative prisgkningen.
= Inntekter, px, gker nar prisen eker.

@ Tilpasningen kan ikke veere profittmaksimerende hvis etterspgarselen er
uelastisk!

@ Man kan gke prisen/redusere produksjonen og gke inntekten!
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Monopol: Regneeksempel

Markedets etterspersel: x(p) = 10—p
Monopolistens maginalkostnad: MC = %x

Kan regne om etterspurt kvantum x(p) som en funksjon av pris til MBV
for x produserte enheter, dvs. lgse for p.

® p(x)=10—x

@ Vi vet at marginalinntektskurven er dobbelt sa bratt som p(x), og at
MR = p(x) nar x = 0.
= MR=10—2x
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Monopol: Regneeksempel

@ Vi har n all informasjon vi trenger for a finne monopoltilpasningen.

p(x)=10—x
MR =10—-2x
MC = }x

@ Finner monopol-kvantum ved & sette MR = MC.

1
10—2x = —x
N—— 2

MR ~~~
MC
S xT=4

@ Finner monopol-pris ved & sette inn for monopol-kvantum i
ettersparselfunksjonen.

my __ i
p(x™) =p(4) =10—4
m
Spi=6
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Monopolistens tilpasning

Monopol: Regneeksempel

o Ettersparselelastisitet:

@ Absoluttverdi:

@ |g/| > 1 i monopoltilpasningen.
» = Ettersporselen er elastisk.
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Elastisitet og prispaslag

@ Fullkommen konkurranse: MC = p

@ Monopol: MC =p+ %ﬁx

@ Utrykket for marginalinntekten kan omskrives:
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Elastisitet og prispaslag

e MC=p(1— |8l|)
@ Broken |87‘ er et mal pa differansen mellom marginalkostnad og pris.

o Nar elastisiteten gar mot uendelig (vannrett ettersperselkurve) gar denne
differansen mot 0. Dvs. MC = p, og "monopolisten” vil i dette tilfellet veere
en pristakende bedrift.

@ Jo mindre |g/| er, jo starre blir differansen. ﬁ er et mal for markedsmakt.

@ Intuisjon: Nar elastisiteten er lav, reagerer konsumentene lite pa
prisendringer — monopolisten kan dermed lettere skru opp prisen uten &
miste alt for mange kunder.
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Elastisitet og prispaslag — flere tolkninger

e MC=p(1— |gﬁ')

» 100 - —: Hvor mange prosent lavere marginalkostnaden er enn prisen

|>3 I
@ Kan skrive om utrykket:
@ p= MC(1 + |8[|171)

» 100 : Hvor mange prosent hgyere prisen er enn marginalkostnaden.

|e\ 1°
° |8[|1—_1 kalles ogsa prispaslaget til monopolisten. (engelsk "mark-up”)
» Ogsa kjent som u i makro-modeller (finnes i "price schedule” i modellen for
likevektsledighet)
@ Som for: Jo lavere |g/| er, jo hayere blir prispaslaget.

» Monopolisten tilpasser seg aldri pa den uelastiske delen av
ettersparselkurven. Minste elastisitet mulig: || = 1 = prispaslag — oo
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Velferdstap ved monopol

@ Total velferd (konsumentoverskudd + produsentoverskudd) blir lavere for
et monopol enn i fullkommen konkurranse.

@ | monopoltilpasningen er p™ > MC.

@ Betalingvilligheten for siste vare kjapt er monopolprisen, p”. MBV = p™.
@ Dette innebzerer at MBV > MC.

» Konsumentene er villig til & betale mer for en ekstra produsert enhet enn
hva det koster monopolisten & produsere det — Rom for gjensidig
fordelaktig handel.

» Men & gke produksjonen vil redusere monopolets profitt siden man da ma
redusere prisen for alle andre konsumenter.
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Velferdstap ved monopol

Velferdstap — Frikonkur
P

ranse som referansepunkt

A

@ Frikonkurranse-tilfellet med en “representativ pristakerbedrift”.
» Husk: | FK er markedets tilbudskurve summen av alle bedrifters

tilbudskurver.

» Marginalkostnadskurven = bedriftens tilbudskurve for en pristakende og

profittmaksimerende bedrift.
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Velferdstap ved monopol

Velferdstap ved monopol

@ For produksjon i intervallet [X™, XfK] er konsumentene villig til 4 betale
mer for en ekstra enhet enn det koster monopolisten a produsere varen.

@ Merk: Monopolisten har ikke en tilbudskurve!
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Velferdstap ved monopol

@ Samfunnsgkonomisk overskudd definisjoner:

» Def 1: Total verdi av produserte varer til konsumentene minus kostnaden
ved & produsere varene. Dvs. omrédet mellom ettersperselkurven og
tilbudskurven i produksjonsintervallet.

» Def2: SO = KO+ PO

* Konsumentoverskudd (KO): Total verdi av produserte varer til konsumentene
minus prisen de ma betale.
* Produsentoverskudd (PO): Total salgsverdi (inntekt) av produserte varer
minus kostnadene av a produsere varene.
@ Samfunnsgkonomisk overskudd: FK vs. monopol.

» SOFK > soM

» KO > koM

» POFK < poM

@ Samfunnsgkonomisk tap = SOX — SOM

@ Total velferd er mindre ved monopol. Reduksjonen i konsumentoverskudd
er stgrre enn gkningen i produsentoverskudd.
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Den sosiale planleggeren

@ Den sosiale planleggeren: En fiktiv karakter som allokerer resurser i
Pareto-optimale allokeringer og maksimerer samfunnsgkonomisk
overskudd.

@ En allmektig, altvitende og velgjorlig plangkonom.

@ Viktige sparsmal i velferdsgkonomi:

» Kan den sosiale planleggerens lgsning bli realisert i et fritt marked?

» Hvis nei, kan myndighetene gjare noe for & imitere den sosiale
planleggerens lgsning?
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Regulering av monopoler

Regulering av monopoler

@ Med utgangspunkt i monopollgsningen, kan en allmektig planlegger
maksimere samfunnsgkonomisk overskudd uten & at noen parter far det
darligere?

» Ja, f.eks. tvinge monopolisten & selge til p™ for produksjon over x™ og
fortsatt selge for p™ frem til x™.

» Bade konsumentene og produsenten far det bedre, men naturligvis ikke
mulig i et et reelt marked.

@ Hva kan myndigheter gjore?

» Regulere monopolet:
* Makspris, regulere kvantum, subsidier
» Offentlig produksjon
* Sgppelhenting, kollektivtransport
» Stimulere til konkurranse
> |kke gjere noe
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Regulering av monopoler

Maks-pris
p A
MC
pn
Pma
MR
x™ Xmaxpris X

@ Ved makspris velger monopilisten tilpasningen pmax = MC.
@ Gir oss frikonkurranselgsningen som maksimerer samfunnsgkonomisk
overskudd.
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Kvantumsregulering

p
MC
pm
Pxmin
X Xmin X

@ Myndighetene bestemmer at det skal produseres minst xp,in.
@ Gir oss frikonkurranselgsningen som maksimerer samfunnsgkonomisk
overskudd.
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Regulering av monopoler

Subsidie
p
MC
p m
S
Psup MC —s
A E

X & X
sub

@ Ny tilpasning: MC —s = MR
@ Merk: Marginalkostnad i optimum negativ med subsidium pa figur!
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(Veldig) kort historie om konkurransepolitikk

@ Sherman Act (1897) i USA forbad bl.a prissamarbeid, noe som var saerlig
utbredt i olje- og jernbanesektoren (dvs. de etterlignet monopollgsningen
ved a avtale pris/kvantum).

» Store kostnader for konsumenter og andre sektorer, saerlig landbruket som
var avhengig av transport av landbruksvarer.

@ Sherman Act fungerte ikke alltid etter planen siden mange bedrifter heller
slo seg sammen for & oppna monopolmakt.

@ Clayton Act (1914) utvidet Sherman Act ved at sammenslaing/oppkjep
som mal for & oppna monopolmakt ble forbudt.

@ Lignende lover og reguleringer ble senere innfort i andra land, bl.a. ble
Statens Prisdirektorat opprettet i 1917 i Norge (i dag Konkurransetilsynet).
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Annen regulering

@ Myndighetene kan i visse tilfeller bruke lovverket til & regulere.
» Stimulere til konkurranse
» Tvangsopplesning/stoppe sammenslaing
» Hindre at markedsmakt i ett marked ferer til markedsmakt i et annet.

@ Eksempler pa stimulere til konkurranse:
» Var tidligere ikke tillatt med bonusprogrammer pé innenlands flyreiser i
Norge.
» Telenor og NetCom pliktet til & leie ut mobilnettet under regulerte priser.
@ Hindre utnyttelse av markedsmakt i ett marked for & oppna markedsmakt
i et annet marked.
» IT-sektoren: Diverse rettsaker mot Microsoft, Apple og Google.

* Apple: Anklaget for & binde brukere til iTunes gjennom sin markedsposisjon
(mp3-spillere, mobiltelefoner).

* Microsoft: Anklaget for & binde brukere til egen nettleser og media-spiller
gjennom sin markedsposisjon med Windows.

* Google: Anklaget for & favorisere egne produkter gjennom sgkeresultater.
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Annen regulering

@ Sammenslaing/tvangsopplasning
» Konkurransetilsynet ma godkjenne sammenslainger og oppkjap.
* DnB og Gjensidige NOR 2003. [Lenke]
* Telenor og Talkmore 2008. [Lenke]
* Sats og Elixia 2014. [Lenke]
* Distribusjonsavtale mellom Ica og Norgesgruppen stanset 2014. [Lenke]
@ Lover om konkurransehemmende atferd
> "Predatory pricing”
» Prissamarbeid/kartellvirksomhet
@ Ingen regulering:
» All form for regulering innebzerer kostnader for det offentlige i form av
byrakrati, overvakning osv.

* Avveining mellom kostnader ved regulering og det samfunnsgkonomiske
tapet ved markedsmakt.
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Naturlig monopol

@ Naturlig monopol: Monopol med fallende gjennomsnittskostnader i hele
produksjonen.

Hvorfor "naturlig”? En stor bedrift produserer billigere enn mange sma, og
gir derfor et konkurransefortrinn.
Arsaker til fallende gjennomsnittskostnader og naturlig monopol:

1. Hoye faste kostnader.

2. Lite marked.

3. Tiltakende/konstant skalautbytte (konstant skalautbytte — konstant
marginalkostnad).

Eksempler med hgye faste kostnader
» Jernbane, stramnett, programvare
Lite marked
» Eneste butikk i en liten bygd.
Lite marked og heye faste kostnader
» Romskip, noen typer medisinsk utstyr, spesialisert programvare

Arne Rogde Gramstad (UiO) Monopol og markedsmakt 3. april, 2014 39/53



Naturlig monopol

@ Intuisjon p& hvorfor en bedrift med konstant marginalkostnad ikke kan
veere pristaker.

@ Pristakende bedrift: Hvis p > MC gkes profitten ved & gke produksjonen.
@ Hvis MC er konstant og p > MC vil denne bedriften gnske a produsere
uendelig mye.

@ Uendelig stor produksjon ikke forenlig med antakelsen om at bedriften
ikke kan pavirke markedsprisen.

» "Liten og ubetydelig” ikke mulig.
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Naturlig monopol
p A

MC

Xy

@ Naturlig monopol med konstant marginalkostnad.
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Naturlig monopol

Naturlig monopol

P

profitt

prr
AC we
MR
xM X

@ Konstant marginalkostnad innebzererer fallende gjennomsnittskostnad.
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Regulering av naturlig monopol

@ Fallende gjennomsnittskostnader innebaerer at AC > MC over hele
produksjonen.

@ Den samfunnsgkonomisk optimale produksjonen gitt ved MC = MVB vil
gi et underskudd.

@ Hvis myndighetene regulerer pris eller kvantum slik at MC = MBYV vil
bedriften heller velge & legge ned.
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Naturlig monopol — makspris
p A

profitt for uregulert monopol

underskudd ved makspris
Pm

AC

mc

: E
" MR
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Regulering av naturlig monopol

@ For noen typer naturlige monopol der det er store faste kostnader, og
produksjonen er ansett for & veere sveert viktig er det ikke uvanlig at det
offentlige star for driften.

» Statnett, Ruter, veibygging
@ Det er samfunnsgkonomisk optimalt at noen offentlige selskaper gar med
underskudd hvis arsaken er at pris er satt lik marginalkostnad (Ruter,
NSB).
@ Mulige ulemper: Ikke like sterke incentiver til kostnadseffektiv produksjon
som hos det private.

» Underskudd grunnet slgsing av ressurser/ineffektiv styring kan aldri
forsvares fra et samfunnsgkonomisk synspunkt.
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Prisdiskriminering

@ Hva vi vet til n&: Monopoler produserer for lite fra et velferdssynspunkt.
@ Kun de konsumentene med hayest betalingsvillighet vil kjape.

@ Er det mulig at monopolene selv kan ha motivasjon til & ogsa selge til de
med lav betalingsvillighet?

@ Prisdiskriminering: A selge samme vare til forskjellige priser til forskjellige
konsumenter.
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Prisdiskriminering

@ Vi skiller grovt sett mellom tre typer prisdiskriminering:
@ Forste grads prisdiskrimering:

» Ogsa kalt perfekt prisdiskriminering: Hver konsument betaler sin marginale
betalingsvillighet.

@ Andre grads prisdiskriminering:

» Monopolisten selger flere produktpakker, f.eks. forskjell pa kvantitet eller
kvalitet.

@ Tredje grads prisdiskriminering:
» Monopolisten diskriminerer mellom forskjellige kundegrupper basert pa
f.eks. alder.
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Prisdiskriminering

Farste grads prisdiskriminering

Py

mc

>y

@ Produsenten tar hele det samfunnsgkonomiske overskuddet.
@ Samfunnsgkonomisk optimal mengde produsert.
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Prisdiskriminering

Forste grads prisdiskriminering

@ Veldig urealistisk at monopolisten klarer & fa til perfekt prisdiskriminering.
» Monopolisten ved at ikke hver konsument sin betalingsvillighet.
» Konsumentene vil tiene pa & lyve om sin sanne betalingsvillighet.
@ Men er mulig hvis alle konsumenter har lik etterspgarselskurve.
> | stedet for & selge produktene stykkvis, kan monopolisten selge
"pakkevis”. Selge x* enheter til en total pris P lik den totale
betalingsvilligheten til hver enkel konsument.

Total betalingsvillighet person i = P

MC
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Andre grads prisdiskriminering

@ Monopolisten vet at noen har hgy betalingsvillighet og andre har lav
betalingsvillighet, men man vet ikke hvem.
@ Monopolisten selger forskjellige produktpakker.
> Intensjon: De med hgy betalingsvillighet velger en pakke, de med lav
betalingsvillighet velger en annen pakke.
@ Problem for monopolisten: Hvordan designe pakkene slik at de med hay
betalingsvillighet ikke velger pakken ment for de med lav
betalingsvillighet.
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Andre grads prisdiskriminering

@ Eksempler:

» Flyreiser 1: Dyrere hvis man bestiller kort tid i forveien. For & hindre at
forretningsreisende ikke reiser med turist-billett.

» Flyreiser 2: Business og turistklasse. Jo mindre beinplass pa turist, jo mer
sannsynlig at de med mye penger velger business.

» Kvantumsrabatt: Bedrift kjgper 100 datamaskiner med kvantumsrabatt.
Privatperson kjoper en datamaskin til en hgyere enhetspris.

» "Freemium”-modell: Programvare gis bort gratis som basis-versjon og en
ikke-gratis premium-versjon. Monopolisten ma sgrge for at basis-versjonen
har begrenset med funksjoner slik at de med hay betalingsvillighet
oppgraderer til premium.
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Tredje grads prisdiskriminering

@ Monopolisten kan prisdiskrimere basert pa kjente karakteristika ved
konsumentene.

@ Hvis man vet at forskjellige konsumentgrupper har forskjellig
betalingsvillighet kan man sette forskjellige priser.
@ Eksempel: Studentrabatt: Studenter har vanligvis lavere betalingsvillighet.
Vanskelig for andre konsumenter a utgi seg for & veere studenter.
» Monopolisten kan dermed tilby forskjellige priser til studenter og
ikke-studenter.
@ Andre mulige karakteristika man kan prisdiskriminere over:

» Alder, kjgnn, nasjonalitet
» Hovedsakelig ting ved konsumenten man kan observere/verifisere, og som
er vanskelig for konsumentene & forandre.
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Tredje grads prisdiskriminering
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